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EL MERCADO DEL VINO EN AUSTRALIA

RESUMEN Y PRINCIPALES CONCLUSIONES

El siguiente estudio analiza el sector del vino en Australia. Pretende ofrecer una visién clara
de la situacion de este sector mediante un analisis de la oferta, el comercio y la demanda en
el mercado del vino australiano, y servir de guia para el potencial exportador.

Los datos utilizados en este estudio siguen el criterio australiano, de manera que se presen-
taran por anos fiscales, periodo de 12 meses que empieza el 1 de julio y termina el 30 de ju-
nio del ano siguiente. En lineas generales, el analisis se centrara en el periodo de 5 afos
comprendido entre el ano fiscal 2004-2005 vy el afo fiscal 2008-2009. En algunas ocasiones
sucede que los datos para el ejercicio 2008-2009 son datos estimados obtenidos de fuentes
oficiales.

Las principales conclusiones que se pueden extraer de este estudio se sintetizan en los si-
guientes puntos:

1. Evolucién del mercado:

Durante los ultimos 5 anos se observa un cambio de tendencia en el mercado del vino
australiano, en el que:

La produccion de uva para vino y la produccion de vino, se han reducido un 10% vy
un 17,5% respectivamente. En el ejercicio 2006-2007 cayd bruscamente a causa de
las sequias. A pesar de que este ejercicio 2008-2009 la produccién ha aumentado un
5,3% respecto al ejercicio anterior, todavia no se han alcanzado los niveles anteriores
a 2006-2007.

Las ventas de vino australiano en el mercado doméstico se han estancado, provo-
cando un aumento del volumen de existencias. Los productores de vino australiano
estan aumentando sus ventas de vino a granel para evitar los altos costes de la acu-
mulacion de stocks.

Durante los ultimos 5 afios, las exportaciones en volumen han aumentado un 12,35%
mientras que en valor han decrecido un 8,4%. El aumento de la exportacion a granel
explica en gran medida el descenso en el valor de la exportacién de vino.
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EL MERCADO DEL VINO EN AUSTRALIA

Las importaciones han aumentado un 182% en volumen y un 154% en valor. El cre-
cimiento de las importaciones responde a la mayor competitividad de la oferta de
otros paises productores y también a un cambio en las preferencias de los consumi-
dores, que se estan decantando por vinos de mayor calidad.

Destaca la gran diferencia entre los precios de los vinos importados y los exportados.
El precio medio de los vinos exportados es de 3,5 ddlares australianos por litro, el de
las importaciones es mucho mas elevado, de 7,6 dolares australianos por litro. Se
observa una propension a la importacion de vinos de calidad.

2. Industria vinicola en Australia

Australia cuenta con una fuerte base técnica, tanto en lo que refiere al cultivo de la
uva como a las técnicas de elaboracion de vino. Esta situacion es en parte el resulta-
do de la colaboracién entre sector publico y el privado, que estan continuamente in-
virtiendo en 1+D+i para mejorar la industria y la calidad de los vinos australianos.

La industria esta muy concentrada; hay un numero total de 2.230 empresas, pero las
5 principales companias absorben mas del 50% de la produccion nacional de uva
para vino. Mas de la mitad de estas empresas (1.210) exportan sus vinos.

3. Consumo vy distribucién

En relacién al tipo de consumidor, la mujer consume mas vino que el hombre, que se
decanta por la cerveza. Aun asi, el consumo de vino aumenta con la edad tanto para
hombres como para mujeres, en este sentido, a medida que la poblacién australiana
envejezca, se espera que el consumo per capita de vino aumente, actualmente es de
28,3 litros, en comparacion a otras bebidas alcohdlicas como la cerveza, que actual-
mente es de 106,3).

Los canales de distribucion estan muy consolidados y son de dificil acceso por el
poder de los tres grandes distribuidores Metcash, Coles Group y Woolworths Limited.
Ademas, estos distribuidores estan ampliando su negocio al entrar en el mercado mi-
norista con lineas de licorerias.

Para la venta de alcohol los establecimientos requieren la posesion de una licencia
(Liquor License), que es otorgada a nivel estatal o local. Destaca también la impor-
tancia de la venta por correo y por catalogo.

4. Situacion espafola respecto al mercado australiano

Los vinos espafoles tienen gran potencial en el mercado australiano, las importacio-
nes de nuestros vinos estan aumentando en valor y en volumen, la relacién calidad-
precio es adecuada al consumidor australiano y Espana es cada vez mas conocido
como productor de grandes vinos.

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada de Espana en Sidney 5



EL MERCADO DEL VINO EN AUSTRALIA

En los ultimos cinco anos, el aumento en valor de las importaciones de vino espanol
ha sido de un 85,5%. En volumen, las importaciones han aumentado un 58,6%. Es-
pana se encuentra, este ejercicio 2008-2009, en la quinta posicion por valor exporta-
do y en la séptima por cantidad. El valor medio por litro del vino espanol importado
es de 6,61 dolares australianos, soélo inferior al de Francia y Nueva Zelanda.

Es importante dar a conocer la calidad de los vinos espafoles en Australia y educar al
consumidor australiano sobre los vinos espanoles. En las acciones realizadas hasta el
momento, como ferias, catas, seminarios y workshops, los vinos espafoles han teni-
do una excelente acogida tanto por consumidores como por periodistas especializa-
dos y “sommeliers”.
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= INTRODUCCION

1. DEFINICION Y CARACTERISTICAS DEL SECTOR Y SUBSECTORES
RELACIONADOS

El mercado australiano, utiliza el Sistema Armonizado (Harmonized System) como clasifica-
cién de partidas arancelarias. Siguiendo este sistema, las partidas arancelarias comprendi-
das en este estudio son las siguientes:

2204 | Vino de uva fresca, incluyendo los vinos fortificados y el mosto de uva, ex-
cepto aquel incluido en la partida 2009 (Vinagres y sustitutos del vinagre ob-
tenidos a partir del acido acético)

220410 | Vino espumoso

220420 | Otros vinos; mostos de uva en el que se impide o detiene la fer-
mentacién mediante la adicién de alcohol

220430 | Otros mostos de uva

También hay que tener en cuenta que Australia no sigue ninguna clasificacion por sectores
similar a la existente en Espafia (vino de mesa, crianza, reserva y gran reserva); tan solo se
distingue entre vino de mesa (tinto, blanco y rosado), de postre, espumoso y fortificado. Ca-
be también sefalar que el concepto de vino de mesa es diferente del que existe en Espana,
puesto que en Australia no tiene por qué ir asociado con una calidad inferior.

El Standard 4.5.7 Wine Production Requirements del Australia New Zealand Food Standards
Code realiza una distincion entre: brandly, fortified wine (vino fortificado), grape spirit (licor de
uva), sparkling wine (vino espumoso) y wine (vino), proporcionando una definicion para cada
una de estas categorias:

“Brandy” es aquel licor obtenido de la destilacion de vino de tal forma que asegura
que el licor posee el sabor, aroma y otras caracteristicas generalmente atribuidas al
brandy, en concordancia con los requerimientos expuestos en este Standard.
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- “Vino fortificado” (Fortified wine) se entiende aquel vino al que se anade brandy, licor
de uva, o ambos, para incrementar su graduacion de alcohol. Por ejemplo, el jerez, o
el oporto.

- “Licor de uva” (Grape spiri) es el licor obtenido de la destilacion de vino o de los re-
siduos de la fabricacion de vino, o del licor fermentado de una masa de uvas secas, y
que contiene metano en una proporcion que no exceda a 3g/l a 20°C de etanol con-
tenido.

- “Vino espumoso” (Sparkiling wine) se define como aquel que experimenta una sobre-
carga de dioxido de carbono por un proceso de fermentacion completa o parcial,
como resultado de la adicion de sacarosa.

- “Vino” (Wine) se entiende el producto obtenido de la completa o parcial fermentacién
de la uva fresca o productos derivados Unicamente de la uva fresca.

Asi pues, no existe ninguna clasificacion que atienda a los diversos niveles de calidad, de
forma que la Unica informacion sobre la calidad de un vino es la que proporciona la etiqueta
que, por lo general, sélo suele indicar el tipo de uva empleada y la regién de origen del vino.
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= ANALISIS DE LA OFERTA

1. ANALISIS CUANTITATIVO

1.1. Tamano de la oferta

Australia mantiene la sexta posicion como mayor productor a nivel mundial con una produc-
cién de 1.171 millones de litros. La produccién ha decrecido durante estos 5 ejercicios en un
17,5% y en el ultimo ejercicio 2008-2009 respecto al anterior se ha reducido un 5,3%.

El consumo aparente de vino australiano en el mercado nacional, se ha reducido un 37,75%
durante los ultimos afos. Segun ABARE', la situacién econdmica mundial esta contribuyen-
do a una menor demanda de vino australiano tanto en el mercado nacional como en el ex-
tranjero. Aun asi, las importaciones han crecido un 182% durante este periodo en detrimento
de las ventas de vino australiano, que se han estancado durante el mismo periodo (véase ta-
bla 2).

El decrecimiento de las ventas en el pais esta provocando un aumento en el volumen de las
existencias. Las existencias han aumentado este ejercicio 2008-2009 un 2,4% respecto al
ano anterior.

Tabla 1. Volumen de la oferta de vino en Australia (miles de litros)

2004/ 2005/ 2006/ 2007/ 2008/ % cambio

04-05/08-

2005 2006 2007 2008 2009 (0]¢}

Produccién de vino* 1.420.348 1.410.483 955.009 1.236.532 1.171.233 (-)17,50%

(+) Importaciones 22.129 27.165 34.264 53.312 62.230 182,00%

(-) Exportaciones vino australiano 669.741 721.953 787.209 714.723 752.515 12,35%
(-) Variacioén stocks* 209 44 -323 94 46

Consumo aparente @ 772.527 715.651 202.387 575.027 480.903 (-)37,75%

*Se ha calculado para las empresas que prensan mds de 400 toneladas de uva, que representan el 98,2% del to-
tal de la produccion.
Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 8504, Cat. No. 3101.0; Cat. No. 1329.0; y elaboracion propia.

" ABARE, Australian Commodities March Quarter 2009, Wine and Wine grapes.
http://www.abare.gov.au/interactive/09ac_mar/htm/wine.htm
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1.2. Analisis de los componentes de la oferta

Produccidén nacional

La produccion de vino en Australia ha mantenido un ritmo de crecimiento elevado desde el
ejercicio 1991-1992 hasta el ejercicio 2006-2007. Debido a la sequia que afecté a los vife-
dos en el ano fiscal 2006-2007, la produccion cayé bruscamente hasta los 955 millones de li-
tros, lo que supone una bajada de un 32,3%. La produccién australiana se recuperd en gran
medida durante el afio fiscal 2007-2008 en el que la produccion aumenté un 29,5% respecto
al afo anterior.

Este afno 2008-2009, la producciéon de vino se ha reducido de nuevo en un del 5,3% hasta
los 1.171 millones de litros, la produccion de uva para vino fue de 1.733 miles de toneladas,
lo que supone una reduccion de un 5,4% respecto al ejercicio anterior. Por otro lado, la su-
perficie cultivada con vifledos se redujo también durante el mismo periodo, pasando de 173
mil hectareas a 162 mil hectareas.

La caida en la produccion de uva ha sido la consecuencia de la escasez de agua en algunas
regiones y las altas temperaturas en el pais.

Figura 1. Evolucidn de la produccién australiana de vino (millones de litros)
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Fuente: Australian Wine and Brandy Corporation; ABS, Cat. No. 1329, y elaboracion propia
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Tabla 2: Oferta de Vino en Australia

2004/ 2005/ 2006/ 2007/ 2008/
2005 2006 2007 2008 2009

Numero de bodegas 1.899 2.008 2.146 2.299 2.320
Uva para vino (miles de toneladas) 1.925 1.902 1.397 1.832 1.733
Area de vifiedos (miles de hectareas) 167 169 174 173 162
Ventas de vino australiano en Australia (millones de litros) 430,1 432,4 448,2 427,5 430,8
Produccion de vino* (millones de litros) 1.420 1.410 955 1.237 1.171
Stocks* (millones de litros) 2.063  2.107 1.784 1.878 1.923
Exportaciones (millones litros) 670 722 787 715 753
Impotaciones (millones litros) 22 27 34 53 62

*Se ha calculado para las empresas que prensan mas de 400 toneladas de uva, que representan el 98,2% del to-
tal de la proauccion.
Fuente: Winebiz, Australian Wine and Brandy Corporation; ABS, Cat. No. 1329,; No. 8504, y elaboracion propia

El ritmo de crecimiento de la produccion australiana se ha ralentizado en el tiempo hasta el
decrecimiento de un 17,5% en los ultimos 5 ejercicios (2004-05 a 2008-09). Durante los 5
ejercicios anteriores a este periodo, la produccion habia crecido un 74%.

El destino de la produccion australiana es claramente la exportacion. El mercado exterior ha
pasado de representar el 25,3% de la produccion total de vino australiano en 1998-1999 a
representar el 64% en el ejercicio 2008-2009. Aun asi, el ritmo de crecimiento de las expor-
taciones también muestra una ralentizacién y las ventas de vino australiano en el pais estan
estancadas. Como consecuencia, los stocks de vino australiano han aumentado un 2,4%
respecto al afio anterior alcanzando a 30 de junio de 2009 una cifra de 1.923 millones de li-
tros?.

Aunque se produce vino en todos los Estados australianos, las principales areas vinicolas
estan localizadas en los estados de Australia del Sur (South Australia), Nueva Gales del Sur
(New South Wales) y Victoria, que poseen mas del 90% del total. South Australia produjo, en
el ano fiscal 2007-2008 (ultimos datos disponibles), el 45,2% del total (566,4 millones de li-
tros), seguido de New South Wales con un 34,1% (427,4 millones de litros) y Victoria 15,6%
(195 millones de litros).

2 Para ver la evolucion de los stocks por tipo de producto véase la Tabla 3 del ABS, Cat. No. 1329.0.55.003
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Tabla 3. Sector del vino australiano por Estados en 2007/2008*

Superficie Uva Vino

(hectareas) (miles de toneladas) (miles de litros)
South Australia 73.155 829.007 566.424
New South Wales 43.574 630.653 427.456
Victoria 37.472 299.426 195.084
Western Australia 13.431 62.435 42.658
Tasmania 1.507 7.774 4.401
Queensland 3.176 2.228 510
Australia 172 676 1.831.523 1.236.532

Fuente: Winebiz, Wine industry Statistics (State production of winegrapes in 2008); y elaboracion propia.
“Ultimos datos disponibles

Figura 2. Zonas productoras de vino en Australia
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Fuente: Wine Australia, Black Stallion State.

El mercado del vino australiano es un mercado muy concentrado. Hay un numero total de
2.230 bodegas, pero las 5 principales companias absorben mas del 50% de la produccion
nacional de uva. De estas 2.230 companias, mas de la mitad (1.210) exportan parte o todo
su vino al mercado exterior.

Las 5 primeras companhias productoras por tonelada de uva prensada en el ejercicio 2007-
2008 (ultimos datos disponibles) fueron Constellation Wines Australia, Foster’s Group, Case-
lla Wines, Orlando Wines y De Bortoli Wines. Estas cinco companias prensaron 938.713 to-
neladas, un 51,3% de la produccidn total de uva para vino en el ejercicio 2007-2008.
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Tabla 4: Ranking de los principales productores australianos

2007/ 2006/ 2005/ 2004/

Toneladas
2008 2007 2006 Compaiiia de uva
1 1 1 1 Constellation Wines Australia 294.206
2 2 2 nr Foster’s Group 240.977
3 5 5 5 Casella Wines 175.553
4 4 4 4 Orlando Wines (Pernod Ricard Pacific) 146.177
5 6 6 6 De Bortoli Wines 81.800
6 9 8 8 McWilliam’s Wines 40.000
7 10 10 17 Zilzie Wines 37.764
8 7 11 9 The Yalumba Wine Company 37.500
9 11 7 9 Kingston Estate Wines 33.000
10 12 12 11 Warburn Estate 32.201

Fuente: Winebiz, Wine industry Statistics (Australia’s largest wine companies by winegrape intake); y elaboracion
propia.
“Ultimos datos disponibles

Las principales variedades de uva cultivadas en el pais para el mismo ejercicio (véase Tabla
5) son en el caso del vino blanco las variedades Chardonnay, Semillon y Sauvignon Blanc, y
suponen mas del 60% del cultivo para vino blanco. En el caso del vino tinto, las mas utiliza-
das son Shiraz, Cabernet Sauvignon y Merlot, que suponen mas del 80% del cultivo para vi-
no tinto.

Tabla 5: Ranking de las principales variedades por superficie 2007/2008

Blanco Tinto
Chardonnay 31.564 | Shiraz 43.977
Semillon 6.716 | Cabernet Sauvignon 27.553
Sauvignon Blanc 6.404 | Merlot 10.764
Sultana 4.979 | Pinot Noir 4.490
Riesling 4.400 | Grenache 2.011
Pinot Gris 2.835 | Petit Verdot 1.354
Colombard 2.669 | Ruby Cabernet 1.142
Muscat Gordo Blanco 2.364 | Mataro 785
Verdelho 1.761 | Cabernet Franc 693
Viognier 1.401 | Sangiovese 517
Traminer 841 | Durif 433
Chenin Blanc 642 | Tempranillo 386
Muscat a Petit Grains Blanc 263 | Malbec 362

Trebbiano 219 | Muscat a Petit Grains Rouge/Rosé 237
Total 72.193 Total 100.482

Fuente: Winebiz, Wine industry Statistics
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A continuacion se presentan con mayor detalle las principales variables para el analisis de la
situacion de la industria vinicola australiana para este afio fiscal 2008-2009°.

Industria vinicola

Superficie

Riego

Produccion
de uva

Empresas
productoras

Produccion
de vino

Inventarios de
vino

El area con vides volvido a reducirse este ejercicio 2008-2009 hasta llegar a las 172
mil hectareas, un disminucién de un 6,4% respecto al ejercicio anterior.

En Australia hay un total de 8 mil vifedos de los cuales 7 mil son irrigados®, el 88,3%
del total. El area de cepas regadas fue de 162 mil hectareas y la media de agua utili-
zada fue de 3.2 megalitros por hectarea. EIl método de riego mas utilizado es por go-
teo o micro aspersion, con 131 mil hectareas, el 81% del total.

La cantidad de uva recogida fue de 1.733 millones de toneladas en 2008-2009, un
descenso de 99 toneladas (-5,4%) respecto al ejercicio anterior (véase tabla 2).

Para la cosecha de 2008-2009, hubo 335 empresas productoras en Australia que
prensaron mas de 50 toneladas de uva; de estas, 172 empresas pequenas prensaron
entre 50 y 400 toneladas y 163 empresas grandes prensaron mas de 400 toneladas.
Las empresas pequefias prensaron un total de 0,32 toneladas y en cambio las em-
presas grandes prensaron 1,7 millones de toneladas, un 98,2% del total nacional
(1,73 millones de toneladas). El mercado de vino en Australia es un mercado concen-
trado, de las empresas grandes, solo 13 prensaron mas de 20.000 toneladas cada
una, sumando un total de 1,3 millones de toneladas, un 73,2% del total.

Un total de 1.171 millones de litros de vino fueron producidos, provenientes de pro-
ductores de vino que prensan mas de 400 toneladas de uva anualmente, o venden
mas de 250.000 litros. La produccion total incluyendo las empresas pequefas fue de
1.182 millones de litros.

La produccién de vino no fortificado constituye el 99% del total de la produccién de
vino y fue de 1.160 millones de litros (un 5% inferior al afio anterior. La produccion de
vino fortificado fue de 10,87 millones de litros disminuyendo un 26,6% respecto al
2007-2008. Por otro lado, el vino tinto supuso el 53,2% de la produccion total de vi-
no de mesa con una cifra de 630 millones de litros, un descenso del 6,8% respecto
al ano anterior. La produccion de vino blanco disminuyo también respecto al afio an-
terior, hasta los 542 millones de litros, un descenso del 4,5%.

Los inventarios de vino en Australia continuaron creciendo en 2008-2009 hasta los
1.923 millones de litros, un incremento del 2,4% respecto al ejercicio 2007-2008. Los
inventarios de vino de mesa aumentaron un 2,3% hasta los 1.723 millones de litros.
El stock de vino blanco fue de 680 millones de litros, el 35,4% del stock total, y el
stock de vino tinto fue de 1.042 millones de litros, el 54,2%.

3 Un andlisis mas profundo se encuentra en Australian Bureau of Statistics, Australian Wine and Grape Industry,
Cat. No. 1329.0

+ Ultimos datos disponibles para el afio fiscal 2007-2008.
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Exportaciones de vino australiano

Este ano fiscal 2008-2009, Australia ha exportado 753 millones de litros con un valor de
2.492 millones de dolares australianos. Respecto al ano anterior, la exportacion en volumen
ha aumentado un 5,3% mientras que la exportacién en valor ha descendido un 7,6%. Aun-
que la exportacion en volumen ha crecido este ultimo ejercicio, es todavia menor a la cifra de
787 millones de litros alcanzada en 2006-2007.

Analizando el periodo de los 5 Ultimos ejercicios, se observa que el volumen de exportacio-
nes ha aumentado en un 12,35%, mientras que el valor de las exportaciones ha disminuido
un 8,4%, pasando de una cifra de 2.720 millones AU$ en el aio fiscal 2004-2005 a una cifra
de 2.492 millones AU$.

Segun las predicciones de ABARE® (Wine and Wine Grapes Report, la disminucion del valor
de las exportaciones y un ritmo de crecimiento menor en volumen parece ser la tendencia de
las exportaciones australianas, en parte como consecuencia del aumento de la competencia
en los mercados mas significativos para la exportacién australiana, que esta provocando un
aumento de la exportacion de vino australiano a granel.

Tabla 6. Exportaciones de vino australiano 2004/ 2005/ 2006/ 2007/ 2008/

2005 2006 2007 2008 2009
Exportaciones en millones de litros 670 722 787 715 753
Exportaciones millones AU$* 2.720 2.767 2.893 2.699 2.492

Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 8504, World Trade Atlas y elaboracion propia.

SABARE, Australian Commodities vol 16 no 1, march quarter
http./www.abareconomics.com/interactive/09ac mar/htm/wine.htm
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Figura 3. Evolucién de las exportaciones de vino australiano (miles de litros)
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Fuente: Australian Wine and Brandy Corporation; ABS, Cat. No. 1329, y elaboracion propia.

En relacion al precio medio por litro de los vinos exportados, se estima que ha disminuido un
7% este ejercicio 2008-2009, hasta los 3,51 ddlares por litro. En general, un 50% de los vi-
nos exportados tienen un precio medio entre 2,50 a 4,99 ddlares australianos y un 35% tie-
nen un precio inferior a 2,50 délares australianos.

Figura 4. Precio medio de las exportaciones australianas seguin volumen de exportacion.

m <2,50$ 35%
m 2,505 -4,99% 50%
5,008 -7,49% 10%
m7,50$-9,99% 3%
m>10$ 2%

Fuente: Australian Wine and Brandy Corporation y elaboracion propia.
Se trata de ddlares australianos (AU$)

La exportacion australiana esta muy concentrada en pocos paises. En el afo fiscal 2008-
2009, el 70% de las exportaciones totales en volumen se dirigié a tres mercados: Reino uni-
do, Estados Unidos y Canada (véase figura 5). El mercado numero uno de la exportacién de
vino australiana sigue siendo el Reino Unido, con mas de 268 millones de litros, lo que supo-
ne una cuota de exportacién del 37,5%. En segundo lugar, se encuentra Estados Unidos con
un volumen de exportacion de 185 millones de litros y con una cuota del 25,8%. Por ultimo,
Canada tiene una cuota del 6,7% con 48 millones de litros.
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Figura 5. Destino de la produccidn australiana por volumen.
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Fuente: Australian Wine and Brandly Corporation, ABS Cat. 8504.0, y elaboracion propia.

Importaciones

El volumen de importacién de vino es todavia reducido, aunque esta creciendo rapida-
mente, aumentando un 182% en volumen durante los ultimos cinco afos. El valor de
las importaciones también ha tenido una progresiéon importante, aumentando 154% du-
rante el mismo periodo.

Durante el periodo analizado, productores del “Nuevo Mundo” como Chile, Argentina y Su-
dafrica, han ganado cuota en el mercado mundial. Ademas, Estados Unidos y otros paises
tradicionalmente productores de vino también han aumentado sus ventas en el mercado in-
ternacional. Este aumento de la competencia se ha reflejado no sélo en las exportaciones,
sino también en las importaciones, puesto que algunos vinos extranjeros han aumentado su
competitividad frente al vino australiano y en consecuencia la importacion de estos vinos ha
aumentado.

En el ultimo afo fiscal 2008-2009, la importacién en volumen ha sido de 62 millones de litros,
lo que ha supuesto un aumento de un 17% respecto al afo fiscal 2007-2008 en el que la im-
portacion fue de 53 millones de litros. Ademas, la cuota de mercado de los vinos importa-
dos ha aumentado respecto al vino australiano, pasando de representar el 11,1% del
total de ventas en el pais en el 2007-2008 a ser el 12,6% en el 2008-2009.

El crecimiento de las importaciones responde a la mayor competitividad de la oferta de
otros paises productores pero también a un cambio en las preferencias de los consumido-
res, que se estan decantando por vinos de mayor calidad.
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Tabla 7: Evolucion de la importacién australiana 2004/ 2005/ 2006/ 2007/

2005 2006 2007 2008
Impotaciones (millones de litros) 29 07 34 53 62
Importaciones (millones AU$*) 196 244 333 450 498

La mayor subida se ha registrado durante el periodo comprendido entre 2006-07 y este ejer-
cicio 2008-09 con una subida de un 82% (véase figura 6).

Figura 6. Evolucién de las importaciones australianas en volumen (millones de litros)
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Fuente: Australian Wine and Brandly Corporation, ABS Cat. 8504.0, y elaboracion propia.

Actualmente, Nueva Zelanda es el principal proveedor de Australia con aproximadamente un
50% del total de importaciones en volumen en este ejercicio 2008-2009. Ademas las impor-
taciones de vino neozelandés han mostrado un aumento muy significativo tanto en volumen
(290%) como en valor (227 %) durante estos ultimos 5 afos.

Destaca también el aumento en volumen de la importacion de paises del “Nuevo Mundo”
como Sudafrica y Chile, al considerar el mismo periodo de 5 afos. En el caso de estos pai-
ses, €l volumen de importaciéon ha aumentado mucho mas que el valor de la importacion, de
hecho, el valor por litro de sus vinos es muy bajo (3,09 y 1,74 respectivamente) por lo que
estos paises compiten en un segmento de mercado en el que la calidad y precio de los vinos
son mas bajos.

Espafia compite en un segmento de mayor calidad y precio, en el que también se encuen-
tran los vinos italianos y neozelandeses.

Este ejercicio 2008-2009, Espafna ocupa la quinta posicion por valor exportado y la séptima
por cantidad. Cabe destacar el aumento en el valor de las importaciones de vino espanol
desde el ejercicio 2004-2005 que ha sido de un 85,5%. En volumen, las importaciones han
aumentado un 58,6% los ultimos 5 anos.
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Tabla 8: Volumen de Importaciones por paises (miles de litros)
2004/2005 2005/2006 2006/2007 2007/2008 2008/2009

Nueva Zelanda 9.479 13.228 18.142 23.859 37.014
Italia 4.937 5.450 5.544 7.116 7.467
Francia 3.492 4.562 5.354 7.087 7.010
Chile 387 476 586 4.449 3.197
Sudéfrica 179 299 517 2.527 2.350
Espafia 684 796 947 1.167 1.085
Portugal 418 894 482 723 547
Alemania 448 411 901 557 627
Otros 2.115 1.049 1.802 5.828 2.934
TOTAL 22.139 27.165 34.275 53.313 62.231

Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 1329, World trade Atlas, y elaboracion propia

Tabla 9: Valor de Importaciones por paises (miles AU$)
2004/2005 2005/2006 2006/2007 2007/2008 2008/2009

Nueva Zelanda 80.088 108.523 155.913 209.401 261.790
Francia 66.960 79.897 97.134 142.906 125.805
ltalia 25.105 28.267 32.081 40.543 49.018
Sudafrica 779 1.166 1.389 5.522 7.258
Espafa 3.868 3.925 4.900 7.265 7.175
Chile 1.314 1.961 2.439 7.284 5.562
Alemania 1.965 2.163 3.347 2.935 3.763
Portugal 1.535 2.658 2.050 2.888 2.580
Otros 6.632 5.537 7.769 12.740 10.393
TOTAL 188.246 234.097 307.022 431.484 473.344

Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 1329, World trade Atlas, y elaboracion propia

El valor unitario de las importaciones fue de 7,6 ddlares por litro, una disminucion de un 6%
respecto al afio anterior.

Destacan los vinos importados de Francia sobre los demas, con un valor unitario de unos 18
ddlares, muy por encima de la media de las importaciones (7,6). En el caso de Francia, casi
el 60% del total de sus ventas a Australia son de vino espumoso, por lo que el motivo del
elevado valor unitario de sus ventas en Australia es en gran parte consecuencia el alto precio
del Champagne francés.

El valor medio por litro de vino espanol importado es de 6,61 ddlares australianos, solo infe-
rior al de Francia y Nueva Zelanda. Analizando el periodo de 5 afios, se observa que el valor
por litro del vino espafiol ha aumentado un 17%, cada vez se exporta mas vino de mayor ca-
lidad a Australia, debido en parte al mayor conocimiento de los vinos esparioles en el pais.
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Tabla 10: Valor por litro (AU

2004/2005 2005/2006 2006/2007 2007/2008 2008/2009

Francia 19,18 17,51 18,14 20,16 17,95
Nueva Zelanda 8,45 8,20 8,59 8,77 7,07
Espaia 5,65 4,93 5,17 6,23 6,61
ltalia 5,08 5,19 5,79 5,7 6,56
Alemania 4,39 5,26 3,71 5,27 6,00
Portugal 3,67 2,97 4,25 3,99 4,72
Sudafrica 4,35 3,90 2,69 2,19 3,09
Chile 3,40 4,12 4,16 1,64 1,74
Otros 3,14 5,28 4,31 2,19 3,54
Total 8,50 8,62 8,96 8,09 7,60

Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 1329, World trade Atlas; y elaboracion propia

Figura 7. Evolucién del valor por litro por paises (miles AU$)
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Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 7329, World trade Atlas; y elaboracion propia

Por ultimo, en lo que se refiere al tipo de vino importado, el blanco se importa en una pro-
porcion mucho mayor al tinto, siendo un 81,2% del total de vino de mesa importado y
habiendo aumentado un 31,3% desde el afio anterior y un 106% si se compara con dos
ejercicios anteriores. El vino tinto, aunque ha disminuido en volumen respecto al afio anterior
(-15,8%), ha aumentado en valor un 14%.

Los vinos espumosos han aumentado este ejercicio 2008-2009 un 37% respecto al ejercicio
anterior llegando a una cifra de 9.6 millones de litros y un valor de 1.189 millones de ddlares
australianos, un 10% superior al afio anterior.
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Tabla 11: Importaciones de vino por tipo

Importaciones de vino por tipo (miles de litros)

2006-07 19 003 6 487 25490 123 7 000 1662 34 275
2007-08 31319 11 260 42 580 159 8268 2 307 53 313
2008-09 41128 9476 50 604 192 9 591 1843 62 230

Importaciones de vino por tipo (miles de ddlares australianos)

Vino blanco Vino tinto | Total vino mesa‘ Fortificado Espumoso Otros vinos Total importado
PLOGEFl 155 180 46 720 201 900 1154 97 533 6 437 307 023

rOrER 222 578 64 581 287 158 1523 132 353 10 450 431 485
20l BR 270 564 73 706 344 271 1529 118 910 8 635 473 345
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2. ANALISIS CUALITATIVO

2.1. Produccion

Australia se ha convertido en un importante productor de los vinos del “Nuevo Mundo”. Los
vinos australianos estan adquiriendo un cada vez mayor reconocimiento internacional gra-
cias a su caracter consistente y aroma afrutado. Estas caracteristicas son resultado de las
variedades de uva escogidas y de las técnicas enolégicas empleadas. El éxito de los vinos
australianos también se ha debido a que los productores han apostado por la utilizacion de
variedades de uva bien conocidas por los consumidores, como pueden ser la variedad Char-
donnay, o la variedad Cabernet Sauvignon.

Otras caracteristicas de la industria vinicola australiana se exponen a continuacion:

- Australia, a pesar de su gran tamano, presenta territorios en su mayoria desérticos, siendo
pocas zonas aptas para los viiedos y concentradas en el sudeste del pais. Aun asi, median-
te capital intensivo en el desarrollo de los vifiedos, el pais ha sabido crear una industria vini-
cola fuerte. Australia produce, actualmente, 12,1 toneladas por hectarea, sélo por detras de
EEUU, China y Argentina. Las regiones que producen mayor cantidad de vino en Australia
son los estados de Australia del Sur, Nueva Gales del Sur y Victoria.

- Una caracteristica destacable de la industria del vino es su estacionalidad, pues la uva se
procesa entre febrero y mayo.

- Por otro lado, el vino comparte ciertas caracteristicas con los bienes de consumo, como
una diferenciacion del producto y segmentacion del mercado; y fuertes nombres comercia-
les.

- En los ultimos afos, las ganancias y los margenes han tenido un nivel menor de volatilidad.
Esto se ha debido a los cambios en los gustos del consumidor, que se han desviado hacia
vinos de calidad mas alta, asi como al rapido crecimiento en los mercados internacionales.

- Las compaiiias tienen una considerable integracion vertical. Los productores de vino sue-
len tener importantes superficies de viiedo o contratos a largo plazo con los cultivadores de
uva. Soélo las companias mas grandes tienen su propia red de distribucion o marketing.
Ademas, la industria australiana cuenta con un alto grado de concentracion.

- La industria vinicola en Australia se ha desarrollado a gran velocidad a partir de los afios 90
como resultado de una exitosa politica de expansién hacia los mercados internacionales. Ac-
tualmente, en el mercado mundial del vino, la oferta esta creciendo a una velocidad mayor
que la demanda, lo que esta causando una reduccion en el precio tanto del vino como el de
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la uva. Ante esta situacion se empezo a desarrollar el plan estratégico Directions to 2025 pa-
ra asegurar el futuro de la industria vinicola del pais®.

2.2. Obstaculos comerciales

A. Geographical Indications

Australia emplea un sistema de denominacién de origen llamado Geographical Indications’.
Estos “indicaciones geograficas” se parecen a las denominaciones de origen europeas aun-
que son mucho menos restrictivas. La unica restriccion que presentan es que el vino que lle-
ve la denominacion regional tiene que tener un minimo del 85% de la fruta de esa region.

B. Envase y embalaje

Para los envases no existe ninguna restriccion en cuanto al tamafo de las botellas. Esta pe-
nalizado envasar y vender productos donde: el tamario del envase sea inferior al del volumen
indicado o donde el tamario del envase sea un 5% mayor que el contenido.

En el caso de los embalajes, dependiendo del material con el que estén fabricados deben
ser tratados para prevenir la entrada de parasitos a Australia. Toda la informacion sobre ma-
teriales, tratamientos y certificados de fumigacion se puede encontrar en la pagina web de
AQIS en el apartado “Quarantine Aspects and Procedures - Cargo Containers’™.

C. Normas técnicas de fabricacién y homologacion

En Australia la Mational Food Authority es el encargado de elaborar el Australian Food Stan-
dards Code, que incluye todas las normas de composicion, etiquetado y envasado. El orga-
nismo encargado de las inspecciones y emisiones de certificados de cumplimiento de las
normas es el Australian Quarantine and Inspection Service (AQIS).

Los vinos procedentes de la Unién Europea (UE) que se dirigen al mercado australiano de-
ben cumplir obligatoriamente con la normativa relativa a la composicién y etiquetado de pro-
ductos alimentarios en Australia, en la medida de que estas no hayan sido modificadas por
el acuerdo sobre el comercio de vino firmado entra la UE y Australia,

El 1 de diciembre de 2008, se firmo el acuerdo para el comercio de vino entre Australia y la
Unién Europea®. Este acuerdo renueva el convenio de 1994 y esta previsto que entre en vi-

6 Para mas informacion véase http://www.wineaustralia.com/Australia/Default.aspx?tabid=3529. Donde puede
encontrar, el documento Directions to 2025, e informacion sobre los costes de maduracion, benchmarking para
productores de vino y demas informacion de interés.

7 Para mas informacién sobre las Geographical Indications visitese
http://www.wineaustralia.com/australia/Default.aspx?tabid=273

8 Para descargar dicha informacion visitese: www.daff.gov.au/agis/import/cargo/aspects-procedures
Y El texto del acuerdo en inglés puede consultarse en:
http://www.delaus.ec.europa.eu/eu and australia/wineagreement/wine-agreement2008.pdf
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gor durante el afio 2010. El nuevo acuerdo para el comercio del vino regula las relaciones bi-
laterales y multilaterales en materia vinicola y establece las indicaciones geograficas euro-
peas que no pueden ser utilizadas por los productores australianos en sus etiquetas. Asi, el
acuerdo protege las denominaciones de origen europeas por lo que exige que los producto-
res australianos dejen de utilizar ciertas denominaciones como Jerez, Oporto o Champagne,
entre otras.

En lo referente a la composicién del vino, los vinos procedentes de la UE deben cumplir con
las normas de composicion sefaladas en el Food Standards Code. El Standard 2.7.4 autori-
za el uso de ciertos aditivos y tratamientos para la produccion de vino que no son mencio-
nados en el acuerdo'®, dichos aditivos y tratamientos se especifican dentro del Standard
4.5.1 sobre Wine Production Requirements del Cédigo alimentario australiano.

En cuanto al etiquetado, los vinos deben cumplir con el Standard 1.2 del Food Standards
Code, ademas de las contenidas dentro del 2.7.1 sobre Labelling of Alcoholic Beverages and
Food Containing Alcohol.

10 Todos los tratamientos y aditivos autorizados para la UE se encuentra recogidos en el Anexo | del acuerdo bila-
teral: www.delaus.ec.europa.eu/eu_and australia/wineagreement/wineagreementii.htm

1 En la web del AWBC se puede encontrar una guia muy completa tanto sobre normativa como etiquetado de-
ntro de la Guide to Wine Law. www.wineaustralia.com/australia/Default.aspx?tabid=1088.
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A continuacioén, en la Figura 7, se muestra el etiquetado mas comun de las botellas de vino
en Australia:

Figura 8. Etiqueta tipica sobre vino

Abcwxyz

Shiraz

Barossa Valley

2002

750mL
12.5% ALC/VOL

Approx 7.4 Standard
Drinks

Preservative (220)
added

Contains Sulphites

[ARadir otras sustan-
cias alérgicas que con-
tenga el producto]

ABZ Co,
15 Street Address
Suburb/Town/
State/PC

Produce of Australia
o Australian Wine

[/ AN

Nombre de la Bodega/ Marca comercial/ Nombre de la
empresa. (opcional)

Nombre del producto genérico. El Standard 1.2.2 (1) del
Food Standards Code exige una apropiada descripcion
del alimento en la etiqueta, por ejemplo Chardonnay (va-
riedad); Dry White, o Ron’s Red (genérico). (obligatorio)

Indicaciéon geografica (ej.: region del origen de la uva, o
denominacion de origen). (opcional)

Ao de cosecha. (opcional)

Volumen. Debe aparecer en la parte frontal de la etiqueta,
la altura depende del tipo de envase, en el caso de una
botella de 750ml es debe ser minimo de 3,3mm de altura.
(obligatorio)

Contenido de alcohol (obligatorio para las bebidas que
contengan mas de 1,15% de alcohol por volumen, se de-
be expresar como X% por volumen o una expresion simi-
lar).

Numero de copas estandar (standard drinks). Bajo el Stan-
dard 2.7.1, una bebida alcohdlica debe incluir una indica-
cién de de cuantas copas estandar contiene. Un standard
drink es una cantidad de bebida que contiene 10 gramos
de etanol medidos a 20°C. (obligatorio)

Declaracion de alérgenos (obligatorio en los casos que se
pueda aplicar; estan exentos aquellos vinos etiquetados
en o después del 20 de diciembre de 2002).

Nombre y direccién fisica del vendedor, productor, empa-
quetador o importador del vino. (obligatorio)

Pais de origen. (obligatorio)

Fuente: AWBC y elaboracién propia
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D. Regimenes comerciales y fiscales

La introduccién de vinos y licores tanto en Australia como en Nueva Zelanda es libre, siem-
pre que vayan etiquetados y condicionados conforme a la normativa australiana. Hay que te-
ner en cuenta que determinadas normas varian dependiendo de los estados. El importador
ha de presentar en aduana la siguiente documentacion:

- Una factura comercial en inglés.

- Un certificado de importacion, documento que notifica los impuestos y derechos pa-
gados al llegar a Australia.

- Un certificado de fumigacién para el caso de que el embalaje sea de madera.

- Un DUA (Documento Unico Administrativo), documento empleado para realizar el
despacho de aduanas de las mercancias, o conocimiento de embarque (air waybill o
bill of lading)

La entrada de bebidas alcohdlicas se encuentra regulada dentro de las Condiciones C9536 y
C6977, y los Entry Managements EM 0184 y EM 01852 sobre /mport Conditions de AQIS,
dichas condiciones sirven de complemento a los Standards anteriormente comentados y a
las normas de importacion de las Aduanas Australianas.

Las tasas aduaneras aplicadas al vino se encuentran recogidas dentro de la Customs Tariff
Act, concretamente dentro del cédigo arancelario 22042, Dichos derechos de aduanas su-
ponen un 5% sobre el valor CIF y una tasa que oscila entre 38,70 y 65,56 ddlares australia-
nos por cada litro de alcohol, pero varian dependiendo del pais y del tipo de vino por lo que
se recomienda se visite la web de las Aduanas Australianas para consultar cada producto
especifico.

También hay que tener en cuenta cuando se exporta vino a Australia la imposicion indirecta
que recae sobre este tipo de productos. Por un lado, el vino, al igual que la mayoria de bie-
nes y servicios, esta sujeto al GST'* (Good and Services Tax), el IVA australiano, que es del
10%. Ademas, los vinos y otras bebidas alcohdlicas como el vermu o la sidra, deben pagar
ademas la WET'S (Wine Equalisation Tax) que es del 29% sobre el precio CIF.

E. Marketing

El sector australiano del vino debe gran parte de su crecimiento y consolidacion a la estruc-
tura industrial existente. A través de la sinergia que se ha producido entre las distintas orga-

12 \Véase en /CON Database |las Import Conditions para Alcoholic beverages.
www.aqgis.gov.au/icon32/asp/ex querycontent.asp

13 www.customs.gov.au/webdata/resources/tariff/chapter22goods a.pdf

14 Para mas informacién sobre este impuesto véase la web de la Australian Taxation Office.
www.ato.gov.au/businesses/pathway.asp?pc=001/003/022&mfp=001&mnu=60#001 003 022

15 Para mas informacién sobre la WET véase: www.ato.gov.au/businesses/content.asp?doc=/content/52629.htm
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nizaciones estatales y privadas se ha podido ejecutar con éxito los primeros tramos de la
Strategy 2025 que se disend en 1996 y que tiene como fin convertir a Australia en el primer
proveedor mundial de vino con marca en 2025.

El Ministerio de Agricultura de Australia es responsable de las dos organizaciones sectoriales
mas importantes: El Australian Wine and Brandy Corporation (AWBC) y el Grape and Wine
Research Development Corporation (GWRDC).

La primera fue establecida en 1980 y tiene como funcion el promover y controlar las expor-
taciones de productos derivados de la uva, motivar y promocionar el consumo y venta de
productos derivados de la uva tanto a nivel doméstico como internacional, mejorar la pro-
duccién de productos derivados de la uva y llevar a cabo o apoyar en investigaciones rela-
cionadas al marketing de productos derivados de la uva. La segunda organizacion fue esta-
blecida en 1991 y sus objetivos son, a través de su apoyo a la investigacion y el desarrollo,
aumentar los beneficios econdmicos y sociales de los miembros de la industria del vino y de
la comunidad en general a través del mejoramiento de la eficiencia, produccion, procesa-
miento, almacenaje, transporte y marketing de la uva y el vino.

El Australian Wine Export Council, entidad dependiente de la AWBC y responsable de la ad-
ministracion y coordinacion de las distintas oficinas comerciales australianas del vino en el
mundo, tiene como rol el desarrollar e implementar promociones para apoyar las exportacio-
nes del vino. Sin embargo, su objetivo mas importante es el de colaborar en la creacion de la
imagen internacional de Australia como pais fuente de vinos diversos, de alta calidad y a un
precio competitivo.

El sector privado, por su parte, también posee organizaciones orientadas al apoyo y coordi-
nacion de la industria; existiendo un estrecho contacto entre todas ellas y las organizaciones
sectoriales dependientes del Ministerio de Agricultura. Las dos organizaciones privadas mas
importantes son la Winemakers Federation of Australia 'y la Winegrape Growers Council of
Australia. Cada una de ellas posee distintos miembros y sirve de nexo directo entre la indus-
tria y las instituciones gubernamentales de apoyo al sector.

Todas estas organizaciones forman parte de la estructura industrial que desarrolla, promue-
ve y apoya al sector en un contexto exportador y que bajo el marco de Strategy 2025 tiene
como objetivos:

- Mejorar la imagen y reputacion del vino australiano.

- Afianzar el papel de la innovacion como ventaja competitiva de la industria.
- Realzar el estilo del vino en términos de calidad, diversidad y singularidad.
- Establecer un liderazgo global en segmentos de mercado especificos.

- Busqueda de oportunidades en mercados crecientes a través de la expansion de la
capacidad productora de la industria.

- Extender el alcance de la industria del vino a sectores complementarios.

- Mejorar la rentabilidad.

A pesar del éxito con el que se esta llevando a cabo la Strategy 2025, la industria australiana
no ha permanecido inactiva y como complemento a dicho plan ha desarrollado otra estrate-
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gia llamada Marketing Decade. Este nuevo plan de marketing se cre6 en 2000 en un esfuerzo
conjunto del Winemakers' Federation of Australia (organizacion privada) y el Australian Wine
and Brandy Corporation (organizacion gubernamental) demostrando una vez mas la capaci-
dad de trabajo conjunto entre el Gobierno y el sector privado. El Marketing Decade se centra
en temas como la competitividad internacional, el desarrollo del mercado y la identificacion
del vino australiano como marca genérica.

F. Precios

El afno 2007-2008, el precio medio del vino aumentd un 1,4% de acuerdo al indice de precios
de consumo de vino después de haber decrecido un 0,6% el ejercicio anterior. Por otro lado,
el precio del vino vendido por los productores aumenté un 0,2% en el ejercicio 2007-2008
(ultimos datos disponibles) pasando a ser positivo desde un valor negativo de -3,6% en el
ejercicio anterior 2006-2007.

Analizando la evoluciéon del indice de precios del consumo de vino desde 2004-2005 hasta
2007-2008 (ultimo dato disponible) se observa una disminucion continuada de éste hasta el
ejercicio 2008-2009.

La industria australiana se ha enfrentado a un aumento de la competencia tanto en el merca-
do doméstico como en el mercado exterior, lo que ha presionado los precios de la uva y el
vino a la baja.

Tabla 12. Variacién porcentual de los precios del vino

Uva para vino'" Ventas de los productores® IPC Vino IPC Todos los grupos

1998-99 -3.7% -1.2% 1.3% 1.2%
1999-00 -8.7% 1.3% 0.3% 2.4%
2000-01 3.6% 0.1% 5.4% 6.0%
2001-02 0.9% 2.9% 2.9% 2.9%
2002-03 -4.4% 0.7% 0.8% 3.1%
2003-04 0.1% -4.4% 1.5% 2.4%
2004-05 -14.5% 0.4% 2.1% 2.4%
2005-06 -19.8% -0.5% 0.8% 3.2%
2006-07 4% -3,6% -0,6% 2,9%
2007-08* nd** 0,2% 1,4% 3,4%

— nulo o cercano a cero

( 7} E( Wine Grape Index representa el precio que los productores de uva reciben por la uva utilizada para produ-

cir vino

(2) El Sales by Manufacturers Index representa el precio que reciben los productores de vino por el vino vendido

qunte:Austra//an Bureau of Statistics, Cat. No. 1329

“Ultimos datos disponibles. **Dato no disponible
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=  ANALISIS DEL COMERCIO

1. ANALISIS CUANTITATIVO
1.1. Canales de distribucion
La distribucion de vino en Australia se divide en:

A. Ventas en la propia bodega:

Es muy importante para los vinicultores mas pequefios que no cuentan con el mismo
apoyo por parte de los minoristas que si tienen sus competidores mas grandes. El turis-
mo vinicola se ha convertido en un gran negocio para las principales regiones vinicultoras
australianas y, en estas zonas, las bodegas se promocionan de forma individual y colec-
tivamente como destinos turisticos. Las ventas de vino directas en las bodegas eliminan
costes de transporte y comisiones de intermediarios por lo que resultan particularmente
provechosas para las bodegas.

B. Clubes de vino y venta por catalogo

Australia cuenta con una industria de clubes vinicolas muy desarrollada, liderada por el
Cellar Master Club del grupo Fosters, que tiene mas de 250.000 socios en Australia.
Woolworths es el otro protagonista principal de este sector, a través de su Abervale Wine
Club.

C. Agente / Distribuidor

El agente / distribuidor es una opcion a considerar si se quiere disponer de una buena
distribucién a escala nacional. Se trata de un eslabén fundamental en la cadena tradicio-
nal de distribucién de vinos australiana, en particular en la década de los ochenta, cuan-
do los grandes agentes aportaban mucho a la distribucién. Muchas de estas organiza-
ciones han desaparecido, o bien se han consolidado, a medida que las grandes empre-
sas de vinos han establecido sus propias redes de ventas. De todas formas, para el pe-
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quefo productor de vinos, el uso de un agente / distribuidor todavia sigue siendo nece-
sario, sobre todo para los vinos de calidad, en que es necesario contar con varios tipos
de clientes (restaurantes, supermercados, vinotecas, etc.).

D. Oficina de ventas

Las companias de mayor tamano han establecido sus propias oficinas de ventas en los
mercados en los que desean operar. Los pequenos productores, sin embargo, nunca uti-
lizaran este tipo de canal de distribucién, pues los costes les resultan prohibitivos.

E. Mayoristas

Los mayoristas muchas veces son considerados los “guardianes” de los canales de dis-
tribucion del vino, puesto que ellos deciden qué vinos van a llegar a los estantes de los
establecimientos minoristas y, por tanto, al consumidor. Ellos deciden qué productos se
van a vender y dénde, por lo que han de atender en todo momento a los gustos del con-
sumidor. La funcién genérica de los mayoristas seria la de proveer con una amplia gama
de productos al sector minorista. Ademas, se encargan de la logistica (almacenaje y
transporte) necesaria para suministrar servicio y facilidades a nivel regional. Los mayoris-
tas intentan siempre optimizar la rotacion de sfocks.

F. Minoristas

Existen diferentes tipos de establecimientos minoristas. En un extremo, se encontrarian
las tiendas que venden grandes volumenes y obtienen margenes ajustados (supermerca-
dos), y en el otro, los establecimientos que comercian bajos volumenes pero obtienen
margenes elevados (tiendas especializadas). Es importante fijar con claridad el publico
objetivo al que dirigirse, el nivel de precios en que posicionarse y si es necesaria asisten-
cia en la venta del producto, para escoger correctamente el tipo de establecimiento. Las
cadenas de licorerias pertenecientes al las cadenas de supermercados Coles Group y
Woolworths Limited venden mas del 50% del total de bebidas alcohdlicas.

En Australia, al igual que en la mayoria de paises anglosajones, la venta de bebidas alcohdli-
cas esta muy regulada. No se pueden encontrar este tipo de bebidas en tiendas accesibles a
menores de edad y, por lo tanto, no estan accesibles en supermercados. Ademas, como
muchos restaurantes no son capaces de adquirir una licencia para la venta por las restric-
ciones de otorgamiento, muchos clientes acuden al restaurante con su propio alcohol bajo la
opcion “Bring Your Owr’ (BYO). Bajo esta férmula permitida por la Administracion, los clien-
tes pueden beber el alcohol que han traido (BYO) pagando un suplemento dentro del total
del coste da la comida.

Para la venta de alcohol es necesaria una licencia que se otorga a nivel estatal o local, ya
que a nivel federal el Gobierno solo controla el efecto de las importaciones mediante el Exci-
se Tax que aplica al alcohol importado, el cual actualmente se situa en el 29% del precio de
la importacion.
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Ademas, a nivel estatal o local se regula donde deben estar situadas las tiendas de licores
mediante Planning Laws. Debajo figuran las instituciones estatales que regulan este tipo de
permisos en funcion de cada Estado:

a.

South Australia. En este estado el otorgamiento de licencias se regula en la Liquor
Licensing Act 1997 http://www.dassa.sa.gov.au/site/page.cfm?u=1244#sale

Western Australia. En este estado es el Departamento de Apuestas y Licores (Ra-
cing, Gaming and Liquor Department) el encargado de otorgar las licencias bajo la L/-
quor Control Act 1998 http://www.rgl.wa.gov.au/

New South Wales. En este estado es la Oficina de Apuestas y Licores (Office of Li-
quor, Gaming and Racing, la encargada de otorgar las licencias bajo la Ligquor Act
2007y la the Liquor Regulation 2008 : http../www.olgr.nsw.gov.au/liquor home.asp)

Victoria: el Departamento de Justicia de Victoria (Department of Justice) es el res-
ponsable del otorgamiento de licencias:
http://www.justice.vic.gov.au/wps/wcm/connect/DOJ+Internet/Home/Alcohol/Apply+f
or+a+Liquor+Licence/

Northern Territory: la Comisién de Licencias (Licencing Commission) dentro del De-
partment of Justice, regula las licencias: http://www.nt.gov.au/justice/commission/

Queensland: la Oficina de Licores y Apuestas (Office of Liquor, Gaming and Racing)
es la correspondiente reguladora en este Estado: http://www.olgr.qgld.gov.au/

Tasmania: la Liquor and Gaming Branch del Departamento de Finanzas y del Tesoro
(Treasury and Department Finance) es el encargado de administar las licencias me-
diante la Liquor Licensing Act 1990:
http://www.treasury.tas.gov.au/domino/dtf/dtf.nsf/v-lig-and-
gaming/053777D0372021B9CA2576100007152A

Australian Capital Territory: La Oficina de Servicios Regulados (Office of Regulatory
Services) administra los permisos de venta mediante la Liguor Act 1975:
http://www.ors.act.gov.au/BIL/WebPages/Industries/liquor.html

Los cuatro principales canales de venta son:

a.

C.

d.

Licorerias especializadas o bofttle shops. son los Unicos establecimientos minoristas
tradicionales a los que les esta permitido vender bebidas alcohdlicas. Las leyes aus-
tralianas no permiten la venta de bebidas alcohdlicas en supermercados y aunque
muchos supermercados cuentan con licorerias anexas a ellos, estos establecimientos
deben estar completamente separados con cajeros distintos.

Hosteleria y restauracion (HORECA), este canal se ha visto favorecido por el buen
momento que vive la economia australiana, con unos ingresos disponibles medios
que estan creciendo en los ultimos afos y que contribuyen a que el consumo de al-
cohol en locales y restaurantes también haya subido proporcionalmente.

Venta directa en bodegas.

Clubes de vino y venta por catalogo
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1.2. Esquema de la distribuciéon

Figura 9. Esquema de la distribucién de vino en Australia

Cultivadores de Uva

Productores de vino

Agente / distribuidor

Oficina de ventas

Mayorista

Venta por Ventas en
catalogo bodega
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Fuente: Spawton, T. (1998): The management of wine distribution in Australia. The Australian Grapegrower &
Winemaker.

1.3. Principales distribuidores

Los tres principales distribuidores, Metcash, Coles y Woolworths, estan presentes tanto en el
comercio minorista de supermercados como en el de tiendas de alcohol. El mercado se en-
cuentra claramente concentrado, ya que segun el informe Liquor Sector Trends realizado por
la empresa consultora Dilanchian, los grupos Woolworths, Coles y Metcash poseen el 44%,
33% y el 19% respectivamente de cuota de mercado de las ventas de tiendas minoristas,
gue incluyen tanto las ventas en supermercados como ventas en tiendas de licores.'®

S Dilanchian, N. (2007): Liquor sector trends and statistics for 2007,  Dilanchian Lawyers and Consultants
http://www.dilanchian.com.au/index.php?option=com content&view=article&id=176:liquor-sector-trends-and-
statistics-for-2007&catid=23:ip&ltemid=114

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada de Espana en Sidney 32



EL MERCADO DEL VINO EN AUSTRALIA

WOOLWORTHS LIMITED WOOLWORTHS LIMITED

En cuanto a licorerias el grupo poseia a finales de 2009 un total de 1.154 tiendas, repartidas
en tres cadenas de tiendas: Dan Murphy, BWS vy las tiendas adjuntas a los supermercados.
En 2009 adquirieron Langton para el mercado de vinos de calidad alta y una participacion
del 25% en el capital de Gage Roads Brewery. En el aino 2009 Woolworths abrié 77 tiendas
de sus tres cadenas (37 BWS, 15 Dan Murphy’s y 25 tiendas adjuntas a los supermercados).
Las ventas de alcohol superaron los 5.200 millones AU$, 500 millones mas que el afio ante-
rior (4.700 millones AU$ en 2008).

Fuente: Woolworths Limited (2009): Annual Report 2009

http://www.woolworthslimited.com.au/phoenix.zhtml?c=144044&p-=irol-reportsannual

Q COLES GROUP

COLES

GROUP

El Grupo Coles, que forma parte de Wesfarmers desde 2007, tiene tres cadenas de
licorerias: Liquorland, Vintage Cellars y 1st Choice. En 2009 el grupo alcanzé un total de 775
tiendas y 95 bares o pubs -denominados hofels en Australia-, tras la apertura de 30 tiendas
y 2 bares este ano.

Fuente: Coles Group (2009): Wesfarmers Annual Report 2009 http://www.wesfarmers.com.au/our-
businesses/coles.html

o W PN N . | e
JYHCAIS) | METCASH LIMITED

et LT

En el caso de bebidas alcohdlicas, Metcash limited posee dos grupos en el mercado. El
primero, es el grupo Australia Liquors Marketers (ALM), principal distribuidor de bebidas
alcohdlicas, ya que posee mas de 8.000 productos en mas de 13.000 tiendas. Otro grupo
de la cadena, Independent Brands Australia (IBA) se dedica al comercio minorista y posee
tres marcas de tiendas: IGA plus Liquor, Bottle-O y Cellarbrations, que han pasado de 863
tiendas en abril 2006 a casi doblarse en tres afios con 1578 tiendas en abril 2009.

Sus ventas ascienden a 2.639,4 millones AU$ en 2009 y unos beneficios antes de
impuestos de 33,8 millones AUS$.

Fuente: Metcash Limited (2009): Annual Report 2009
htto/www.metcash.com/site files/s1001/files/Annual Report 2009 web.pdf
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2. ANALISIS CUALITATIVO

2.1. Condiciones de acceso

Las condiciones de acceso en términos de requisitos para la presentacion del producto (en-
vase, embalaje y etiquetado) son los citados anteriormente en los puntos B y C del apartado
2.2 Obstaculos comerciales.

2.2. Promocién y publicidad

La publicidad de bebidas alcohdlicas se encuentra restringida y regulada por el Alcohol Be-
verages Advertising Code. Este codigo, que ha sido aceptado por todos los productores de
bebidas alcohdlicas, dicta la manera en que se deben anunciar estos productos. Si se quiere
consultar dicho codigo visite la pagina Web de la Australian Association of National Adverti-
sers (AANA): www.aana.com.au.

La inclusién de publicidad no es una exigencia normal dentro de los canales de distribucién
en Australia. Las cadenas pertenecientes a los grandes supermercados y algunas tiendas
especializadas suelen realizar panfletos con algunos productos, ofertas, etc. Otra practica
cada vez mas utilizada por muchos distribuidores es la de las news/etters o e-mail alerts, con
las novedades del mes, ofertas promocionales, etc.

También es normal la inclusiéon de anuncios en revistas especializadas. En este sentido, des-
de la Oficina Comercial de la Embajada de Espafa en Sidney se ha ayudado a la promocion
del vino espafol mediante la cofinanciacion de este tipo de anuncios con algunos importa-
dores de vino espafiol.

2.3. Tendencias de la distribucion

Debido al incremento de la competitividad dentro del mercado de la distribucion de las bebi-
das alcohdlicas, las pequenas cadenas de tiendas o los comercios independientes, se han
visto absorbidos por los grandes distribuidores, principalmente cadenas de supermercados.
Los pequefios comercios cada vez tienen mas dificil competir con los grandes grupos de
distribucién, al poseer un poder de compra mucho mas reducido.
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= ANALISIS DE LA DEMANDA

1. TENDENCIAS GENERALES DEL CONSUMO
1.1. Factores sociodemograficos

La poblacién australiana en junio de 2009 alcanzaba los 21.875.000 de habitantes. Australia
cuenta con una tasa de crecimiento importante, con una tasa interanual del 2,1%. Este cre-
cimiento, sin embargo, se debe principalmente al efecto de la inmigracién ya que la tasa na-
tural de crecimiento poblacional se mantiene estable. Para 2050 se prevé que Australia lle-
gue a los 34 millones de habitantes, y que muchas de sus grandes ciudades - Sydney, Mel-
bourne y Brisbane - doblen su poblacién.”

Debido a las caracteristicas orografico-climaticas del pais, las personas se concentran en el
sudeste del continente en las zonas costeras, por lo que casi el 58% reside en los Estados
de Nueva Gales del Sur y Victoria; este porcentaje asciende al 77% si se anade Queensland.

Tabla 13. Poblaciéon Residente Estimada

Territorio
de la Capi-
Nueva Ga- Australia Australia Territorio  tal Austra-
periodo les del Sur  Victoria Queensland Meridional | Occidental | Tasmania | del Norte liana Australia

COL st G 756457  5.048.602 3.994.858  1.552.514 2.017.088  486.327  206.373 330164  20.394.791
OSSN 516,087 5126540  4.090.908  1.567.888 2.059.381  489.951  210.627 334119 20.697.880
OSSR 004042  50201.310 4195981  1.585.794 2.112.697 493204  214.804  341.054  21.072.452
COMALCIN 084172 5313.823 4203915  1.603.361 2.171.197 497520 219818 345551  21.431.781
% en

2007-08  |EP¥TA 24,80%  20% 7,49% 10,13% 2,32% 1,02% 1,61% 100%

Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 3101.0 y elaboracion propia.

17.3101.0 - Australian Demographic Statistics, Jun 2009: http://www.abs.gov.au/ausstats/abs@.nsf/mf/3101.0
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La mayoria de la poblacién es de origen europeo, fundamentalmente de origen britanico e ir-
landés (70%), seguidos por italianos, griegos y asiaticos y con 350.000 aborigenes aproxi-
madamente.

La poblacion urbana representa el 90,7% del total (2008) y las ciudades de Sydney, con 4,33
millones de habitantes, y Melbourne, con 3,81 millones, reunen casi el 40% de la poblacion.
Por numero de habitantes de las principales ciudades, les siguen Brisbane con 1,86 millones
de habitantes, Perth con 1,55 millones, Adelaida con 1,16 millones, la capital Canberra con
0,34 millones, Hobart con 0,21millones y Darwin con 0,12 millones.

La poblacion australiana, al igual que en la mayor parte de paises mas desarrollados, esta
envejeciendo como consecuencia de una baja natalidad y una creciente esperanza de vida,
aunque sigue siendo mas joven que otros paises de la OCDE - la de Espafa, por ejemplo, se
situa en 42,3 anos en 2010 -. En los ultimos veinte anos, la media de edad de la poblacién
australiana ha crecido 5,3 afnos hasta situarse en los 36,9 en 2008.

Si se atiende a la distribucion de la poblacion por tramos de edad, el 26% tiene entre 0-19
anos, 60% tiene entre 20-64 afos y el 14% tiene 65 o mas afos. Teniendo en cuenta que en
Australia se puede consumir alcohol a partir de los 18 afos, se puede concluir que la pobla-
cién con edad para consumir alcohol englobaria a mas de 15 millones de personas.

Por sexos, la distribucion de la poblacion es casi idéntica, siendo hombres el 49,7% de la
poblacién y mujeres el 50,3%.

Figura 10. Piramide de Poblacién en Australia (2008)
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Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 3101.0 y elaboracion propia.
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1.2. Factores econémicos

Con el sélido bagaje de tantos afios continuados de crecimiento, y con un sistema financiero
relativamente sélido y saneado, ademas de varios paquetes de medidas de estimulo fiscal y
monetario, Australia ha enfrentado la crisis econdmica mejor que la mayoria de los paises de
la OCDE.

Antes de la crisis econdémica global, la economia australiana habia disfrutado del periodo
mas largo de crecimiento econémico continuado (17 anos de crecimiento real). A pesar de
no haber conseguido escapar al empeoramiento de las condiciones globales, Australia ha
evitado entrar en una recesién técnica, ya que después de haberse contraido un 0,5% en el
ultimo trimestre del 2008, el PIB real ha crecido en 2009 un 0,4% en el primer trimestre, un
0,6% en el segundo trimestre y un en el tercer trimestre 0,2 %8.

Wayne Swan, Ministro del Tesoro lo atribuye al paquete de estimulo fiscal, y afirma que és-
te ha contribuido un +1,6% al crecimiento para el ejercicio econémico 2008-2009" y un +2%
entre septiembre 2008 y 2009. Sin embargo, el crecimiento del PIB en este ultimo trimestre
(un +0,2%) ha sido menor de lo previsto (0,4%- 0,6%) y ha sido promovido por el gasto pu-
blico y la inversion publica, ya que la inversion privada y el consumo no han sido capaces de
generar crecimiento por si solas, haciendo necesario de los planes de estimulo ya que sin
estos se habria contraido el PIB un -0,2%.

Una de las razones por las cuales Australia ha sufrido menos los efectos de la crisis es que
histéricamente y en particular desde 2002 la politica monetaria se habia endurecido para
disminuir la demanda de endeudamiento especulativo, ayudando a mantener el precio de la
vivienda y la demanda de instrumentos financieros de mayor riesgo.

De forma coyuntural, la Reserve Bank of Australia (RBA) ha venido incrementando gradual-
mente el tipo de interés un 0,25% cada mes, por lo que desde el minimo histérico del 3%
en abril de 2009 se han obtenido subidas consecutivas en octubre, noviembre y diciembre
hasta situarse este ultimo mes en un 3,75%.%°

En cuanto a la inflacién?', la inflacién interanual se situaba en un +1,5% en el segundo tri-
mestre (junio 2008 a junio 2009) y en un +1,3% para el tercer trimestre (septiembre 2008 a
2009), en lo que supone una importante caida en comparacién con el primer trimestre
(2,5%). Respecto de la variacion intertrimestral, la inflacion obtenida es del +1%; Por lo tan-
to, la inflacidon queda asi momentaneamente por debajo del objetivo fijado por la Reserve
Bank of Australia (RBA) de mantener la inflacién en una banda de fluctuacién del 2 al 3%2..

Sin embargo, la inflacién subyacente sigue estando por encima de lo deseado, ya que se
situa en un +3,8% para el tercer trimestre de 2009, aunque es menor que la existente en
septiembre de 2008 (+4,2%).

8 Fuente ABS, 5206.0 - Australian National Accounts: National Income, Expenditure and Product, Jun 2009
http://www.abs.gov.au/AUSSTATS/abs@.nsf/mf/5206.0

9 El gjercicio fiscal australiano comienza en el mes de junio y finaliza en el mes de junio del afio siguiente.

20 Fuente RBA: http://www.rba.gov.au/Statistics/cashrate _target.html

21 ABS 6401.0 - Consumer Price Index, Australia, Sep 2009 http://www.abs.gov.au/Ausstats/abs@.nsf/mf/6401.0

RBA http://www.rba.gov.au/inflation/measures-cpi.html

22 Fuente RBA: http://www.rba.gov.au/MonetaryPolicy/about_monetary policy.html#the implementation _of monetary policy
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En lo referente al tipo de cambio, el ddlar australiano (AU$) ha continuado su recuperacién
durante el primer semestre del 2009 de la devaluacién a la que llegé a finales del 2008. Esta
devaluacion se origind por la bajada drastica del tipo de interés hasta minimos histéricos - lo
cual reducia su atractivo para la inversion y por lo tanto reducia la demanda de esta divisa- e
igualmente para favorecer el crecimiento del PIB via exportaciones al hacerlas mas competi-
tivas.

Ante la subida progresiva del tipo de interés por el RBA y la mejora en las previsiones eco-
nomicas, el dolar australiano ha seguido su escalada en el mercado de divisas y a mediados
de noviembre alcanzo su tope anual con un tipo de cambio de 1 AU$ = 0,6247 € y 1AUS =
0,9406 US$, aproximandose otra vez mas a la paridad en el caso de la divisa estadouniden-
se (en agosto de 2008 el tipo de cambio era 1AU$= 0,9786 US$). En la actualidad el tipo de
cambio se sitia en 1AU$ = 0,89 USS$,

Las fluctuaciones que esta teniendo el tipo de cambio son a tener en cuenta ya que un dolar
australiano fuerte implicara una mayor facilidad adquisitiva para la compra de vinos extranje-
ros, y por otro lado reducira la competitividad de los vinos australianos en el extranjero.

1.3. Distribucién de la renta disponible

Segun el ultimo informe disponible 7rends in household consumption de 20072, realizado
por la Australian Bureau of Statistics, el gasto por unidad familiar en 2005-2006 dedicado a
las bebidas alcohdlicas era de 547 AU$, lo que representaba el 2,1% de los 26.094 AU$ del
total familiar.

En el periodo 2005-2006, el gasto total** de los hogares australianos ascendié a 543.393
millones de délares australianos, de los cuales el 2,1% (11.441 millones) se invirtié en bebi-
das alcohdlicas. En el periodo 2008-2009, el gasto total en bebidas alcohdlicas de los hoga-
res australianos era de 13.031 millones, lo que representa el 1,97% del total de gastos
(663.580 millones). Asi, tal y como se observa en la tabla 16, pese a que en los tres ultimos
ejercicios economicos el gasto doméstico en bebidas alcohdlicas se incrementé un 7,9%,
2,64% y 2,86% respectivamente en valores absolutos, éste se ha visto reducido en relacion
al total de renta disponible.

Tabla 14. Evolucién del gasto doméstico en bebidas alcohdlicas

(millones AU$)
1999-00 2000-01 2001-02 2002-03 2003-04 2004-05 2005-06 2006-07 2007-08 2008-09

8.869 9.146 9.370 9.744 10.278  10.909  11.441 12.344 12.669  13.031
Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 5206.0; y elaboracion propia

23 Australian Social Trends 2007 “Components of household final consumption expenditure per capita 2005-

2006”, Australian Bureau of Statistics 2009.

http://www.ausstats.abs.gov.au/Ausstats/subscriber.nsf/0/D0622C7EF9F637E8CA25732F001CAQ075/$File/41020
Trends%20in%20household%20consumption 2007.pdf

24 Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 5206.0

http://www.ausstats.abs.gov.au/ausstats/meisubs.nsf/0/22609D722EC3788ACA25768D007A179E/$File/52060 s

ep%202009.pdf
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2. ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

2.1. Habitos de consumo

Australia es el primer pais consumidor de alcohol fuera de Europa, incluso por delante de los
Estados Unidos®. El consumo de vinos ha venido aumentando con los afos -en 2005 se
consumian 25 litros per capita y en 2008 ya se sobrepasaban los 28 litros per capita, con Pi-
nor Noir y Shiraz como los varietales mas consumidos- en detrimento de la cerveza, aunque
ésta sigue consumiéndose en mayor cantidad. Este aumento se debe, basicamente, a la
promocion llevada a cabo por el Gobierno a favor del vino y al esfuerzo realizado por los
productores. Sin embargo, en el gjercicio 2007-2008 se puede observar como la cantidad de
consumo, tanto de cerveza como de vino, se reduce.

Tabla 15. Evolucion del consumo per capita de bebidas alcohdlicas en Australia

2003-2004  2004-2005  2005-2006  2006-2007  2007-2008
Cerveza 110 107,7 107,2 107,1 106,6

Vino 27,5 28,1 28 28,9 28,3
Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 4307.0.55.001; y elaboracion propia

Por otra parte, los resultados del National Health Surve)?® (NHS) de 2008 revelan que:

a. Un 59% de la poblacion adulta (mayor de 18 afios) habia consumido alguna
bebida con alcohol durante la semana anterior a la encuesta.

b. El 79% tanto de mujeres como de hombres que consumieron alcohol, lo hicie-
ron a un nivel de bajo riesgo (una cantidad moderada de alcohol ingerida), y
tan solo el 21% habia consumido alcohol en altas tasas.

Estos datos siguen en linea con los realizados en la NHS de 2005, para el cual el 62% de la
poblacién habia consumido alcohol en la semana anterior y el 80% de los consumidores
habia consumido alcohol de una forma moderada.

En cuanto al tipo de bebida consumida, segun la National Drug Strategy Household Survey’’
(NDSHS), la ultima realizada en 2007, la bebida mas consumida por los hombres es la cerve-
za con alto grado de alcohol. En el caso de las mujeres, el tipo de bebida varia, pero es el vi-
no la mas consumida en general. Por otra parte, el nimero de bebedores diarios descendio
del 8,9% al 8,1% de 2004 a 2007.

25 Este dato queda reflejado en la presentacién de Mr. Federico Castellucci, Director General de la OIV (Organi-
zacion Internacional de la Vifa y el Vino) durante el congreso de la OIV de 2006 en Budapest.
DIAPORAMA STATISTIQUE Budapest 2007 EN.pps

26 Australian Bureau of Statistics (2008): National Health Survey: Summary of Results, 2007-08, Cat. no. 4364.0,

http://www.ausstats.abs.gov.au/Ausstats/subscriber.nst/0/9FD6625F3294CA36CA25761C0019DDC5/$File/436
40 2007-2008%20%28reissue%29.pdf

27 AUSTRALIAN INSTITUTE OF HEALTH AND WELFARE (2009): 2007 National Drug Strategy Household Survey:
Detailed Findings. AIHW. http:/www.aihw.gov.au/publications/phe/ndshs07-df/ndshs07-df. pdf
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Tabla 16. Tipo del alcohol consumido normalmente, 2007 () @

(porcentaje)

Grupo de edad Consumo moderado Consumo arriesgado/alto
Hombres

14-19 Combinados (52,8%) Cerveza (74,3%)

20-29 Cerveza (65,8%) Cerveza (78,6 %)

30-39 Cerveza (59,0%) Cerveza (77,7 %)

40+ Vino embotellado (54,3% Cerveza (61,5%

14-19 Combinados (64,2%) Combinados vy licores (84,9%)
20-29 Vino embotellado (58,8 %) Combinados vy licores (67,6%)
30-39 Vino embotellado (68,9%) Vino embotellado (69,7 %)
40+ Vino embotellado (69,9%) Vino embotellado (72,2 %)

(1) En base a bebedores recientes

(2) Se podia seleccionar mas de una respuesta

Fuente: Australian Institute of Health and Welfare (2009): 2004 and 2007 National Drug
Strategy Household Survey: Detailed Findings. AIHW:
http://www.aihw.gov.au/publications/phe/ndshs07-df/ndshs07-df.pdf

De los resultados de la NDSHS puede deducirse que en el mercado australiano el consumi-
dor de vino predominante es la mujer, y que conforme ésta va alcanzando edades mayores,
el vino representa la opcion mas elegida, con 7 de cada 10 mujeres de 30 afos en adelante
consumiendo vino.

Realizando ademas una comparaciéon entre los dos ultimos informes realizados (2004 vy
2007), puede observarse como el vino ha ido escalando posiciones en las preferencias tanto
de hombres como mujeres, y como la cerveza, a pesar de ser la bebida mas consumida en-
tre hombres, ha perdido adeptos. Ademas, se consolidan los combinados de alcohol como
la bebida preferida de los mas jévenes. De los cambios mas significantes, es la inclusion del
vino como bebida preferida para las mujeres de 20 a 29 afios en detrimento de las bebidas
combinadas.

Tabla 17. Lugares habituales de consumo de bebidas alcohdlicas. 2007

resultados en porcentaje( @

LUGAR 14-19 20-29 30-39 4049 50-59 60+ MEDIA
EDADES

En el hogar 51,50% 71,80% 85,80% 86,40% 86,50% 84,90% 80,50%
En casa de amigos 57,80% 62,50% 59.2% 50.2% 49,20% 40,60% 52,60%
En locales 36,50% 72,00% 56,70% 47,20% 45,90% 37,70% 50,.3%

En restaurantes y cafeteri- | 16,70% 53,90% 57,70% 53,60% 55,60% 46,90% 50,30%
as
En fiestas privadas 67,60% 58,70% 51,20% 44,90% 42,70% 34,00% 47,80%

En el lugar de trabajo 3,10% 10,90% 8,50% 5,40% 4,50% 0,80% 5,70%

(1) A pesar de ser la edad legal de beber 18 arfos, se han tenido en cuenta los datos de encuestados de
14 afios en adelante.
(2) Se podia seleccionar mas de una respuesta por lo que los porcentajes no son suma 100%

Fuente: Australian Institute of Health and Welfare (2009): 2004 and 2007 National Drug Strategy House-
hold Survey: Detailed Findings. AIHW: . http://www.aihw.gov.au/publications/phe/ndshs07-df/ndshs07-
df.pdf
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En cuanto a lugares habituales de consumo de bebidas alcohdlicas, predomina el consumo
en ambientes privados, ya sea el propio hogar, casas de amigos o fiestas privadas. En un
segundo plano destacan los lugares publicos como locales con licencia o restaurantes.

El consumo en el hogar va aumentando conforme el consumidor envejece, mientras que en
los demas lugares ocurre lo contrario, conforme envejecen los consumidores, el consumo en
estos lugares va reduciéndose. La mayor proporcion de consumidores en el hogar se conso-
lida a partir de los 30 afios en adelante. La mayor proporcién de consumidores en restau-
rantes y cafeterias pertenecen a la edad de 30-39 afos (un 57.7%); y en el caso de locales
con licencias (pubs y clubs) el mayor consumo es de la poblacién entre 20-29 afios (un
72%).

2.2. Habitos de compra

En el pasado, la mayoria del vino consumido fuera de restaurantes y bares en Australia era
vendido bajo el formato de soft packs, que son bolsas liquidas en caja de cartén. Los tama-
nos mas grandes, de 4 6 5 litros, de este tipo de envases estan asociados a vinos de bajo
precio y de baja calidad mientras que los de menor tamafio como los de 2 litros suelen estar
dirigidos a consumidores que buscan calidad mas alta a buen precio, aunque siguen siendo
de calidad inferior al vino embotellado.

Hace tan solo 10 afios el soft pack representaba el 60% de las ventas en total de litros ven-
didos. En la actualidad este porcentaje se ha visto reducido al 45,9% del total de las ventas
domésticas en litros, aunque las ventas en este formato representan solamente el 20% del
total en valor. El hecho de que Unicamente represente el 20% de las ventas totales se debe
a que este tipo de formatos suelen ofrecer un vino de menor calidad, y por lo tanto de menor
precio unitario que los embotellados. Ademas, con respecto a la bajada de la cuota de mer-
cado en total de litros vendidos, ésta se puede deber a que los consumidores estan rediri-
giéndose a vinos de mayor calidad en un rango de precio superior que se ofrecen en formato
de cristal. %

28 Wine Preferences: http://www.winepreferences.com/resources/page58/files/page58 1.pdf
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Tabla 18. Ventas de vino australiano por tipo de envase
(milllones de litros)

Vino blanco Vino tin- Vino de Mesa Total Otros TOTAL
to/rosado vino tipos VENTAS
de mesa de vino (2)
Cristal Cristal Cristal
menos Soft menos menos Soft otros
de2li- packs de 2 li- Soft de 2 li- packs tipos de
tros tros packs (1 tros 1 envases
2004-05 89,5 118,8 91,1 63,0 180,6 181,8 2,3 364,8 65,3 430,1
2005-06 92,9 118,2 91,8 61,1 184,7 179,3 2,7 366,8 65,6 432,4
2006-07 100,6 116,2 102,9 57,3 203,5 173,5 2,7 380.7 67,5 448,2
2007-08 93,9 110,4 95,6 55,3 189,5 165,7 6,8 362 65,5 427,5
2008-09 97,0 104,4 96,7 56,0 193,7 160,4 10,0 364,1 66,7 430,8

(1) Los envase soft pack incluyen envases plegables, de pldstico o similares
(2) datos de tipo de envase en otros tipos de vinos no disponible

Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 8504.0; y elaboracion propia

Figura 11. Volumen de ventas segun tipo de vino (en millones de litros) y cuota de mercado del soft pack.
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Fuente: Wine Preferences: http://www.winepreferences.com/resources/page58/files/page58 1.pdf

La mayoria de las botellas de vino vendidas en Australia poseen un tapon de rosca llamado
“Stelvin Cap”. Hay expertos del sector que opinan que éstos son los tapones del futuro, ya
que reducen la oxidacion y contaminacién que pueden ocurrir con los tapones de corcho
tradicional. Por otra parte, muchos consumidores pueden ser reacios a este tipo de tapones
ya que se pierde el “romanticismo” del corcho y sacacorchos tradicionales. Los corchos de
plastico, que se empezaron a emplear antes que los de rosca, han tenido problemas de
aceptacion en el mercado australiano.
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A los consumidores australianos les gustan los vinos de alta graduacion alcohdlica y fruta
madura, por lo que los vinos espanoles pueden encajar muy bien dentro del mercado austra-
liano.

Dentro de las distintos usos que los australianos le dan al vino, éstos cambian en funcién de
la gran separacién que existe entre vino en formato de soff pack o embotellado. Mientras
que la mayoria de las compras de soft pack se dirigen a su ingesta, cuando el vino es embo-
tellado su finalidad varia entre su uso para la cocina o para la bebida.

Figura 12. Usos del vino segun tipo de formato
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Fuente: Wine Preferences: http./www.winepreferences.comy/resources/pagesb8/files/pagesb8 1.pdf

2.3. Ventas domésticas de vino producido en Australia

Tabla 19. Ventas domésticas de vino producido en Australia en millones de litros

2004-05 2005-06 2006-07 2007-08 2008-09

Vino de mesa 364,8 366,8 380,7 362 364,1
Vino Blanco 209,4 212,6 218,6 206,8 204,6
Vino Tinto y Rosado 155,5 154,3 162,1 155,2 159,6

Otros tipos de vino 65,3 65,6 67,5 65,5 66,7
TOTAL ventas domésticas 430,1 432,4 448,2 427,5 430,8

Fuente: Australian Bureau of Statistics, Cat. No. 8504

El ABS ofrece datos sobre las ventas domésticas de vino producido en Australia, obtenido
de 105 empresas de produccion de vino con ventas de mas 250.000 litros o mas de 400 to-
neladas de uva. Estos datos reflejan aproximadamente el 92% del total de ventas de vino.

El vino de mesa es sin lugar a duda, la categoria de vino con mas ventas domésticas, repre-
sentando el 84,5% de las ventas totales. Dentro de los vinos de mesa, el blanco constituye
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mas del 47,5% de las ventas domésticas totales de vino, mientras que los tintos y rosados
representan alrededor del 37%. Por ultimo, otros tipos de vino -tales como los fortificados o
los espumosos-, representan tan solo el 15,3% de las ventas domésticas totales.

La cantidad de vino blanco australiano ha venido reduciéndose en los ultimos afnos, en con-
creto un 5,4% en 2007-08 y un 1,1% en 2008-09. Por otra parte, la cantidad de vino tino y
rosado australiano se redujo un 4,3% en el ejercicio econdmico 2007-08, pero crecié un
2,8% en el ultimo periodo anual. En lo referente a los otros tipos de vino, éstos han mostrado
una menor variacion que los vinos de mesa, manteniéndose bastante constante a lo largo de
los ultimos anos.
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3. PERCEPCION DEL PRODUCTO ESPANOL

A pesar de ser Espana uno de los principales exportadores mundiales, la posicion del vino
espanol sigue siendo relativamente pequefio en este mercado ya que Australia es un gran
productor de vinos. No obstante, hay un nicho de la poblaciéon amante de los vinos europeos
y vinos de importacion en general que respeta enormemente los vinos embotellados espario-
les, en particular los tintos de Rioja y Ribera del Duero de la variedad tempranillo y los vinos
de Jerez.

Segun la opinion del sommelier espafnol Raul Moreno,”si se le pregunta al consumidor aus-
traliano sobre algun tipo de vino espanol, 3 de cada diez contestaran Rioja y Tempranillo y 2
de cada diez también Cava”. Aun asi, en un mercado tan competitivo como el australiano,
los vinos espafioles tienen cada vez una mayor acogida. Raul considera que esto puede ser
debido a la relacién calidad-precio.

De entre los vino espanoles, el Jerez esta creciendo en popularidad, segun Raul, esto puede
ser debido a que “dentro de las nuevas generaciones australianas esta empezando a des-
pertar un interés en vinos de otra amplitud de fruta, regiones y grado alcohdlico [...] Hoy en
dia no solo Jerez, otros vinos fortificados estan en escala al apogeo”.

En Australia se han realizado distintos eventos para promocionar los vinos espafioles, como
seminarios, catas y workshops de la mano de empresarios espanoles, que han ayudado a
dar a conocer la calidad de los vinos espafoles. La acogida de estos vinos ha sido muy po-
sitiva y muchos empresarios consideran que Australia tiene mucho potencial para nuestros
vinos.
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=  ANEXOS

1. INFORMES DE FERIAS

En Australia se celebran mas de 80 ferias o exhibiciones de vino®®. La mayoria de estas son
de caracter local o estatal. Dentro de estas ferias habria que destacar:

Fine Food Australia

Ultima edicién: Melbourne, 22-25 de septiembre 2008
Sydney, 7-10 septiembre 2009

: Nuevas ediciones:
Wine&: Brisbane 21-23 marzo 2010
Spirits: Perth 20-22 marzo 2011

Sl Lugar: Melbourne Exhibition & Convention Centre
Sydney Exhibition & Convention Centre
Brisbane Exhibition & Convention Centre
Perth Exhibition & Convention Centre

Frecuencia: Anual :Melbourne y Sydney

alternativamente

Bi-Anual: Brisbane y Perth

Organizador: L.
Descripcioén:

Diversified Exhibitions Australia Wine & Spirits Australia es la feria mas importante del
llloura Plaza, 424 St Kilda Road sector de las bebidas alcohdlicas en Australia, aunque
Melbourne Victoria 3004 Australia desde hace varios anos se celebra dentro de la feria
Telephone: + 61 3 9261 4500 Fine Food en un contexto mas amplio. La ultima feria
Fax: + 61 3 9261 4545 realizada en Sydney en 2009 fue la 25 edicién y

atrajo a mas de 1.000 expositores y se registraron
25.453 visitantes industriales. En la Web del evento
(www.foodaustralia.com.au), se puede encontrar toda la
informacién para participar, expositores, asi como los
informes de las ediciones anteriores.

Director del evento: Minnie Costan
email:
mcostan@divexhibitions.com.au

Fuente: www.foodaustralia.com.au

29 Un listado de la mayoria de estos eventos esta disponible en la pagina web de Winebiz. Véase:
www.winebiz.com.au/wineshows/default.asp
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The Good Food and Wine Show

Ultima edicién: Melbourne 5-8 de junio de 2009
Sydney, 3-5 de julio de 2009

G 'D Perth, 31 julio-2 de agosto de 2009
Brisbane, 5-7 noviembre 2009
,-:a-ﬁ
R P
U@’D Nuevas ediciones: Adelaida, octubre 2010
& Wine Show

Lugar: Sydney Convention & Exhibition Centre
Melbourne Exhibition & Convention Centre
Brisbane Convention & Exhibition Centre
Perth Convention & Exhibition Centre

Frecuencia: Anual

Descripcion:

Organizador: The Good Food and Wine Show se ha establecido

rapidamente como la feria de alimentacién mas popular
Diversified Exhibitions Australia para los consumidores australianos. Ofrece una gran
lloura Plaza, 424 St Kilda Road variedad de actividades sobre cocina y entretenimiento.

Melbourne Victoria 3004 Australia
Telephone: + 61 3 9261 4500
Fax: + 61 3 9261 4545

También cuenta con la presencia de importantes chef
australianos e internacionales. Atrae a unos 30.000
amantes de la comida.

Director del evento: James Laing

omail: wine@divexhibitions.com au La edicion de Sydney es la mas importante, y ha atraido

en su edicion de 2009 mas de 41.782 visitantes y 384
expositores, mientras que la de Melbourne atrajo
41.782 visitantes y 319 expositores (aunque con un dia
mas apertura al publico que Sydney). Por otra parte, la
de Perth, de menor tamano, atrajo a 22.004 visitantes y
212 expositores.

Para mas informacién visitese la pagina Web oficial del

evento: www.goodfoodshow.com.au

Nota: Esta feria es para consumidores. Se aconseja esta feria para empresas que quieran investigar el mercado
0 que quieran comprobar directamente la reaccion de los consumidores ante sus productos (Interunion
Marketing, 2004)

Fuente: The Good Food and Wine Show: www.goodfoodshow.com.au
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f‘{'( WA, rrf

COOL CLIMATE

U{{ ..s/!:‘e’d' —-.(}/(]

Organizador:

Red Hill Show Society contrata
a ASN Events para organizar el
evento

ASN Pty Ltd
PO Box 200

Balnarring

Victoria

Australia

3926

Teléfono: +61 (0) 3 5983 2400
Fax: +61 (0) 3 5983 2223

Directo del evento: Steve Robin
Teléfono: + 61 3 5983 2400
email: sr@asnevents.net.au

Ultima edicién: 18, 19 y 21 de Marzo 2009
Lugar: en 2009, en la Sede de Red Hill Show Society,
Red Hill, Victoria, aunque se desplaza para 2010 al
Mornington  Racing  Club,Mornington  Peninsula,

Victoria.
Frecuencia: Anual

Descripcién: El International Cool Climate Wine Show
lleva realizandose 10 anos para promocionar este tipo
de vinos de clima templado, y desde su nacimiento en
2000, el numero de participantes de vinos ha pasado
de 373 a 630 en 2008.

Este evento tiene la intenciéon de promocionar los vinos
de clima templado, y se realiza una cata de los mismos
para otorgar una serie de premios en cada categoria.

El evento ha ido creciendo que se ha pasado de
realizarse en la sede del Red Hill Show Society a un
sitio donde poder albergar a mas de 600 participantes
del evento.

Los tres dias de los que consta el evento, el primero es
una cata publica de los vinos seguido de la seleccién
de los jueces de los vinos ganadores. El ultimo dia se
realiza una cena donde se dan a conocer los vinos
ganadores.

Fuente: http://www.coolclimatewineshow.org.au ; www.asnevents.net.au
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2. LISTADO DE DIRECCIONES DE INTERES

A. Agencias reguladoras australianas

Australian Customs Service
5-11 Constitution Avenue
Canberra, ACT 2601 Australia
Tel: +61 2 6275-6666

Fax: +61 2 6275-6999

Web: www.customs.gov.au

Food Standards Australia New Zealand
P.O. Box 7186

Canberra Mail Centre, ACT 2610 Australia
Tel: +61 02 6271 2222

Fax: +61 02 6271 2278

E-mail: info@foodstandards.gov.au

Web: www.foodstandards.gov.au

IP Australia (Intellectual Property)
P.O. Box 200

Woden, ACT 2606 Australia

Tel: +61 02 6283-2999

Fax: +61 02 6283-7999

E-mail: assist@ipaustralia.gov.au
Web: www.ipaustralia.gov.au

Australian Department of Health & Aged Care
GPO Box 9848

Canberra City, ACT 2601 Australia

Web: www.health.gov.au

Imported Food Program

Australian Quarantine & Inspection Service
GPO Box 858

Canberra, ACT 2601 Australia

Tel: +61 02 6272-3097

Fax: +61 02 6272-3682

E-mail: foodimp@aqgis.gov.au

Web: www.agis.gov.au

B. Principales asociaciones y organizaciones del sector

Australian Bureau of Agricultural and
Resource Economics
Edmund Barton Building, Core 6

Corner of Broughton and Macquarie Street,

Barton

Canberra, Australia

Tel: +61 2 6272 2000

Fax: +61 2 6272 2001

E-mail: vodonnell@abare.gov.au
Web: www.abareconomics.com

Australian Wine and Brandy Corporation
Industry House

Cnr Hackney and Botanic Roads
Adelaide, South Australia

Australian Society of Viticulture and Oenology
Street Address: Level 4, 185 Victoria Square Ade-
laide SA 5000

Postal Address: GPO Box 582 Adelaide SA 5001
Tel: +61 8 8410 9855

Fax: +61 8 8410 9688

E-mail: admin@asvo.com.au

Web: www.asvo.com.au

Australian Wine Research Institute
Corner of Waite Road and Hartley Grove
Urrbrae SA 5064

Tel: +61 8 83 03 66 00
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Tel: +61 8 8228 2000
Fax: +61 8 8228 2022
Web: www.wineaustralia.com

Cooperative Research Centre for Viticul-
ture

Plant Research Centre

Hartley Grove

Urrbrae SA 5064

Tel: +61 8 8303 9405

Fax: +61 8 8303 9449

Web: www.crcv.com.au

National Wine Centre of Australia
Corner of Botanic and Hackney Roads,
Adelaide SA 5000

Phone: +61 8 8303 3355

Fax: +61 8 8303 7444

E-mail: nwc.info@adelaide.edu.au
Web: www.wineaustralia.com.au

Winemakers’ Federation of Australia
National Wine Centre

Botanic Road

PO Box 2414

Kent Town SA 5071

Tel: +61 8 8222 9255

Fax: +61 8 8222 9250

E-mail: wfa@wfa.org.au

Web: www.wfa.org.au

Fax: +61 8 83 03 66 01
E-mail: Rae.Blair@awri.com.au
Web: www.awri.com.au

Grape and Wine Research and Development

Corporation

Street Address: 67 Greenhill Rd, Wayville SA 5034

Tel: +61 8 8273 0500

Fax: +61 8 8373 6608

E-mail: gwrdc@gwrdc.com.au
Web: www.gwrdc.com.au

National Wine & Grape Industry Centre
Locked Bag 588,

Wagga Wagga, NSW 2678

Tel: +61 02 6933 4074

Fax: +61 02 6933 2107

Winegrape Growers Council of Australia
Wine Industry House

555 The Parade

Magill SA 5072

Tel: +61 8 8364 2889
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