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Alimentaria 2010 ensalza el valor de las marcas

El Foro Internacional de la Alimentacion pondra en valor los principales
atributos de las marcas

Synovate firma el estudio “Qué espera hoy el consumidor de las marcas.
El rol del fabricante como gestor de marca” que se presentara el 23 de
marzo en el salon

La praxis vendra de la mano del Instituto Internacional San Telmo que
desvelara estrategias de las firmas lideres del sector alimentario

Alineado con los objetivos de Alimentaria 2010, la octava edicion del Foro
Internacional de la Alimentacién estara protagonizado por las marcas, sus
valores y sus atributos. En el Foro, que sera inaugurado por la ministra de Medio
Ambiente y Medio Rural y Marino, Elena Espinosa, se hara publico el estudio
“Qué espera hoy el consumidor de las marcas. El rol del fabricante como gestor
de marca”, elaborado por la consultora Synovate.

¢ Qué quiere el consumidor? ¢Qué le pide a las marcas? ¢Qué le aportan las
marcas?¢;Qué hacen los fabricantes ante las demandas del consumidor? Estas son
algunas de las preguntas clave a las que pretende dar respuesta la proxima edicion
del Foro Internacional de la Alimentacion de Alimentaria cuando desvele el 23 de
marzo las conclusiones del estudio “Qué espera hoy el consumidor de las marcas. El
rol del fabricante como gestor de marca”.

El objetivo del estudio es difundir y comunicar eficazmente cuéles son los valores y
atributos de las marcas alimentarias, un patrimonio de la empresa y de la sociedad en
su conjunto construido a lo largo de afios de trabajo, esfuerzo y buena gestion
empresarial.

El estudio identificard, por tanto, qué fortalezas tienen las marcas y consecuentemente
gué estrategias y mensajes deben difundir para hacer mas visibles esos argumentos
de valor frente al consumidor, entre los que cabe subrayar la seguridad, calidad,
confianza, garantia, progreso, innovacion, desarrollo, generacién de empleo y de
riqueza, etc.... “Trabajamos para identificar estrategias de éxito para las marcas”,
explica Gerardo Fuksman, director de desarrollo de negocio de Synovate. “Una vez
concluido el estudio, entenderemos qué es lo que el consumidor espafol espera
y desea de las marcas de alimentacion y bebidas para definir con la maxima
precisién qué rol juegan los fabricantes como gestores de esas marcas”, afirma.

Los bastiones de la marca

El Foro Internacional de la Alimentacion pondra sobre la mesa cOmo opera cognitiva y
socialmente el consumidor, y qué tipo de tendencias hay detras de sus pensamientos
y habitos de compra. Fuksman reconoce que un entorno como el actual el precio es
importante, pero hay toda una serie de “condicionantes culturales” que hacen que
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nos decantemos por una u otra marca a la hora de comprar. Y es que segun el
experto, las marcas son “inherentes” al ser humano y satisfacen necesidades
“antropologicas” de pertenencia al grupo o la comunidad, de poder, felicidad, estatus
y prestigio, entre otras. “La marca es un signo, una sintesis comunicacional de
valores, atributos y beneficios, ademas de identificar a un producto”.

La especializacion, el caracter innovador -siempre que esa innovacion aporte un valor
que resuelva alguna necesidad del consumidor-, la tradicion - las marcas tienen
capacidad de apelar a la familia, al recuerdo, porque llevan afios acompafiando al
consumidor-, el placer y la diferenciacion pasan por ser algunos de sus principales
baluartes.

En suma, iniciativas como el Foro Internacional de la Alimentacion o el sal6n Innoval
convertirdn la proxima edicién de Alimentaria en una auténtica fiesta de las marcas y
de los infinitos beneficios que éstas proporcionan al consumidor, entre otros
“hacernos el mundo mas comprensible”, concluye Fuksman.

Estrategias y praxis con el Instituto Internacional San Telmo

El Instituto Internacional San Telmo, escuela de negocios dedicada a la formacion de
la alta direccién con sede en Malaga y Sevilla, protagonizara la vertiente mas practica
del Foro Internacional de la Alimentacion.

Directamente entroncado con el estudio anterior, José Antonio Boccherini, director del
Departamento de Empresas Agroalimentarias del Instituto Internacional San Telmo,
explorara en su presentacion “Estrategias de los fabricantes en el entorno actual’
cdmo estan reaccionando las empresas lideres en la actualidad. Lo harad desde un
enfoque eminentemente experiencial, proponiendo al mismo tiempo ideas de accion a
partir de la praxis.

Innoval 2010

Estrechamente relacionado con el Foro Internacional de la Alimentacion, la séptima
ediciéon de Innoval reforzara el compromiso del salén en su apuesta por la |+D+i y se
erigira en el punto de encuentro entre las marcas y la innovacion. Concebido como
cluster de nuevas ideas, Innoval mostrara a expositores, compradores, prescriptores y
medios de comunicacién centenares de productos innovadores, algunos de ellos adn
en fase de prelanzamiento comercial, puesto que el Salén de la Innovacién de
Alimentaria es un auténtico barémetro para la industria agroalimentaria internacional.

Mas de 62.000 compradores visitaron la ultima edicion de Innoval, que en Alimentaria
2010 se ubicara en el hall del Pabellon 3 y recreara a través de diferentes ejes todos
los aspectos relacionados con la experiencia de compra. Todas estas zonas
plasmaran soluciones practicas y novedosas mediante demostraciones reales,
contando con la presencia de proveedores como \Wincor Nixdorf, Bizerba, Trumedia,
Miltek, Luxury Graphics, Esteban Espufia, Samsung, Barcelona Centre de
Disseny, Ciudad Agroalimentaria de Tudela, Azti-Techalia o la Fundacidn
Triptolemos.
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De igual modo, y para destacar el rol de las marcas como auténticos motores
generadores de conocimiento, Innoval exhibird un interesante reportaje testimonial con
las declaraciones de los responsables de Innovacién de las firmas lideres en este
campo.

Alimentaria 2010

El salén se celebrara del 22 al 26 de marzo en el recinto Gran Via de Fira de
Barcelona. Segun las Ultimas previsiones, Alimentaria congregara cerca de 4.000
empresas, 1.200 de ellas internacionales, que ocuparan 94.500 m2 de espacio de
exposicion y se espera la visita de 150.000 profesionales, 33.000 de los cuales
procederan del exterior. Con estas cifras, el certamen se consolida como una de las
principales ferias de alimentacion y bebidas de todo el mundo.



